IDH Konsumentenreport - Deutschland - Q4 2022

Datenerhebung, die von der Initiative Digitale Handelskommunikation* durchgeftihrt wurde.
Dazu wurden im 4. Quartal 2022 3.303 Personen in Deutschland befragt.
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* Die offene Initiative Digitale Handelskommunikation (IDH) wurde von der Bonial International GmbH, der marktguru Deutschland GmbH und der Offerista Group GmbH initiiert.




